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• Svenska delen bildades 2002 
(385 km2)  

• Norska delen bildades 2012 
(82 km2)

• Två tredjedelar är kalfjäll och 
fjällhed.



• Unik sandstensplatå

• Urskog längs sluttningarna

• Ett orörd fjäll utan renbete

• Björn, varg, järv och lo

• Hög mångfald av mossor och lavar

• Ett av världens äldsta träd

Unik geologi och natur





Besökare

• Sv: Cirka 70 000 per år varav 35% utlandet 
• 85% besöker Njupeskär

• No: Cirka 7 000 per år varav 27% utlandet 
• 75% besöker Storbekksåsen

• Besökarna blir yngre och stannar längre

• 20% anger slitage som ett problem, 10% vill se 
fler soptunnor
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Besökare Naturrum Fulufjället



• bevara parkernas miljö- och     
skyddsintressen

• öka tillgängligheten

• skapa en bra grund för företagande

Enhetlig besöksförvaltning för 
Fulufjällets nationalparker.
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• Natur- och kulturmiljöer
• Turism och besöksmål
• Besökaren och information

Nulägesanalys 



Sårbara natur- och kulturmiljöer 

• Nya fynd kulturmiljö

• Zonering fungerar

• Slitage ökar

• Skapa förståelse



Turism och besöksmål

• Få aktörer

• Stora orörda landområden

• Lättillgängliga attraktioner

• Kulturhistoria, gränsen

• Kommunikationer!!

• Soft Adventure!!



Besökare och 
Information

• Naturum

• Nöjda besökare

• Bättre info och skyltning

• Obalans – Sverige/Norge

• Nationalparksprofilerna

• Gemensamt budskap



Besöksstrategi: MÅL

• Säkra natur – och 
kulturvärden

• Öka antalet besökare som 
stannar längre och 

• Skapa fler goda upplevelser 
för besökaren.



• Kanalisera besökarna

• Skapa förståelse/engagemang

• Diversifiera upplevelser

• Samarbeta med externa aktörer 

• Ett gemensamt budskap

• Förbättra informationen

STRATEGISKA GREPP



• Uppdrag att samarbeta

• Resurser att samarbeta

• Profilera NP-partners

• Utbilda personal i turism

Vettiga strategier eller ängslig 
myndighetsutövning?



TACK!
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